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Wstep

Niniejsze Wytyczne zostaly opracowvanw celu pomocy Wnioskodawcom
w przygotowaniu (i péniejszej realizacji) promocji projektu ubiegeggo st
o0 dofinansowanie w ramach Funduszu Wymiany Kulhepl Zadaniem
podstawowym Wytycznych jest pomoc Wnioskodawcom wzygotowaniu
prawidtowego planu dziata promocyjnych oraz do zapewnienia odpowiednie]

promocji projektu realizowanego w ramach Funduszunieny Kulturalnej.

Beneficjent zobowszany jest do zapewnienia promocji projektu w ramb@iK, co
zapisane jest w umowie finansowej oraz jest zgadmas¢pujacymi dokumentami:
Wytyczne w zakresie informacji i promocji Mechanizmu Finansowego Europejskiego
Obszaru Gospodarczego i Norweskiego Mechanizmu Finansowego oraz Wytyczne dla

Funduszu Wymiany Kulturalnej.

Niniejsze Wytycznenaja charakter uzupetniagy i 3 zgodne z ww. dokumentami.

Dziatania promocyjno - informacyjne projektu
Dziatania promocyjne prowadzone przez Beneficjgguavinny by dostosowane do

potrzeb danego projektu.

Promocja na poziomie Beneficjenta powinna przyozygm do upublicznienia faktu,

iz realizacja projektu oparta jest frodki finansowe uzyskane od #aw —
Darczyacow (m.in. obowizek zamieszczenia logotypow Mechanizmu Finansowego
EOG i Norweskiego Mechanizmu Finansowego ordfinisterstwa Kultury

| Dziedzictwa Narodowego). Formami promocji mdgy¢ m.in.: reklamy w mediach,
plakaty, materialy promocyjne (broszury, ulotki .gtcspotkania informacyjne,

seminaria, konferencje prasowe, etc.

Koszty dziata informacyjno - promocyjnychdula pokrywane z buzktu projektu.



Dziatania realizowane w ramach pomocy finansowejeldnej zesrodkow Pastw —
DarczyhacOw powinny § potwierdzé we  wszystkich dokumentach zmanych

z projektem oraz na kdym materiale promocyjnym. Beneficjent zoberany jest do
umieszczenia pomszego logo na materialach informacyjnych i promoggh,
dokumentach merytoryczno — finansowych oraz na wyda dz zakupionych
publikacjach, uznanych za niermne dla realizacji projektu — w ramach otrzymanej
dotacji z Funduszu Wymiany Kulturalnej MF EOG i NMRp. katalogi, programy
imprez kulturalnych, zaproszenia na wystawy, pwdjg elektroniczne, publikacje
ksiazkowe, itp.).

Beneficjenci Funduszu Wymiany Kulturalnej saobowhzani stosowé na wszystkich

materiatach promocyjnych pasize logotypy:
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oraz nasfpujace formuitki (w zalenosci w jakim jezyku przygotowaneasmateriaty

promocyjne:

- Wsparcie udzielone przez IslagdiLiechtenstein oraz Norwegipoprzez
dofinansowanie zérodkdw Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu Finargmwe

- Supported by a grant from Iceland, Liechtenss#id Norway through the EEA

Financial Mechanism and the Norwegian Financial hegsm.

Ponadto przestawione powgj zapisy powinny by publikowane w wersjigzykowej

zgodnej z wergj catcsci materiatu promocyjnego.



Jednoczénie Beneficjent zobowkzany jest do umieszczenia na ww. materiatach
informacyjnych oraz promocyjnych tak logo Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa

Narodowego.

Logotypy wraz z dotycymi ich zapisami powinny Idy publikowane w wersji

jezykowej zgodnej z wersjcatdsci materiatu promocyjnego.

Instrumenty przekazu informacji i promocji
Ponizsza lista przestawia przykladowe, wymagane dziatapromocyjno -
informacyjne, sp&rod ktérych Beneficjenci powinni wybéate, ktore § najbardziej

odpowiednie dla ich projektow.

Plakaty

W celu informowania opinii publicznej o roli odgranej przez Mechanizmy
Finansowe Beneficjenci powinni przygotodveplakaty informugce o wsparciu
projektu przez dofinansowanie w ramach Funduszu Afyyn Kulturalnej
Mechanizmu Finansowego EOG i Norweskiego MechaniEmansowego. Plakaty te
winny by¢ umieszczone w siedzibie instytucji — Beneficjeottaz Partnera.

Materiaty informacyjne

Publikacje (np. broszury, ulotki, newslettery, zzgmenia na imprez kulturalm,
programy wydarzeé kulturalnych), na temat projektu zawiéradbda wyrazne
odniesienie do Funduszu Wymiany Kulturalnej Mechan Finansowego EOG
I Norweskiego Mechanizmu Finansowego poprzez zaoeesie na nich logo.
Oprocz emblematéw MechanizmOw Finansowych na naéeth  promocyjno

— informacyjnych mog by¢ zamieszczone rowniesymbole narodowe lub regionalne.

W przypadku materiatdbw informacyjnych udgstianych drog elektroniczia
(np. poprzez strony internetowe) lub materiatow iawdzualnych, zasady podane

powyzej rowniez musz mie¢ zastosowanie.



Naklejki informacyjne

W przypadku zakupu zé&rodkéw Funduszu Wymiany Kulturalnej spta lub
urzadzen stuzacych realizacji projektu, powinny zostaone oznaczone naklejka
informacyjra z logotypami Mechanizmu Finansowego EuropejskieQbszaru
Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu Finargoweraz MKIDN

I informachp: ,zakupione z&rodkéw MF EOG i NMF w ramach Funduszu Wymiany

Kulturalnej”.

Wydarzenia informacyjne

Organizatorzy wydarze informacyjnych, takich jak konferencje, seminartargi

I wystawy, przygotowywanych w zaiku z wdraaniem projektow

wspoétfinansowanych z Funduszu Wymiany Kulturalnejramach Mechanizmoéw
Finansowych, powinni wytaie zaznaczy udziat Mechanizmoéw Finansowych. Biuro
Mechanizmow Finansowychebizie informowane z diym wyprzedzeniem o tych
wydarzeniach tak, aby udziat przedstawicieli BMFt byiozliwy. Jednoczénie

organizatorzy majobowirzek poinformowa o tym fakcie Operatora Funduszu.

Inauguracje projektu

Biuro Mechanizméw Finansowych, powinno ¢byinformowane 2z diym
wyprzedzeniem o inauguracji wszelkich projektéw Ilulmnych wydarzé
organizowanych w zweku z istotnymi etapami wdtania projektu. Dziki temu
BMF jak rowniez Operator Funduszu, §ie uzna za konieczne, ¢tda mie¢ mazliwosé

udziatu w inauguracji projektu.

Strona internetowa
Beneficjenci posiadagy stror internetows swojej instytucji ldz realizowanego
projektu zobowjzani & do umieszczania na niej informacji o aktualnymnita

realizowanego projektu oraz podejmowanych dziatdnmnim zwizanych.



Fotografia / Video
Beneficjenci powinni dokumentowaealizacg projektu poprzez wykonanie fotografii
lub przy wykorzystaniu innych form przekazu (npsm&bw CD) umaliwiajacych

odbior audiowizualny.

Dodatkowe dziatania

Beneficjenci Funduszu Wymiany Kulturalnej mogruchomé dodatkowe dziatania

promocyjno - informacyjne, jeli uznaj je za potrzebne. W takiej sytuacji powinni
skonsultowa sie z Operatorem Funduszu i poinformawgo o swoich inicjatywach

z wyprzedzeniem.

Nadzor nad realizacp dziatan Beneficjenta wynikajacych z jego obowizkow
w zakresie informacji i promocji i
Operator Funduszu nadzoruje wypetnianie przez Bgeaféw obowizkéw

zwiazanych z informagji promoc.

Partnerzy

Partnerzy uczestniggy w projekcie, maj obowhzek zamieszczania logo
Mechanizmu Finansowego EOG | Norweskiego MechanizRinansowego
(w odpowiedniej wersji gzykowej, polskiej lub angielskiej). Partnerzy mog

umieszczarowniez logo Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego



